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BALADEURS NUMERIQUES

Le loisir en Poche
Jeune

,

le marché des baladeurs numériques évolue de plus en plus vite . Entre performances
technologiques , augmentation des capacités des mémoires

, design léchés
et guerre des prix ,

les
industriels ont entamé depuis 2007 un tournant décisif . Pour revaloriser leurs produits ,

les
fabricants misent sur la vidéo

et sur des fonctionnalités nouvelles . Avec une montée en puissance
des marques A

,

les innovations ne manqueront pas encore de nous étonner cette année .

Le
marché des baladeurs

a bien

évolué depuis 2003 avec une

accélération des performances techniques

et
une croissance fulgurante des ventes , En

effet
, jugez plutôt de ces résultats: en 2003

il se vendait en France 190 000 baladeurs

numériques ,

en 2004 les ventes se montent

à 1

,

5 million de pièces et en 2005 les

ventes atteignent 4

,5

millions .
L' explosion

des ventes intervient donc en 2005 . En

2007
,

nous comptons sur
le territoire

français une vente globale de 5 ,500 millions de

baladeurs
,

divisés en 4 grandes familles
(

lecteurs audio à mémoire flash
,

lecteurs audio

à disque dur
,

lecteurs vidéo à mémoire flash
,

lecteurs vidéo à disques durs
)

. Avec un prix

moyen de 98 euros
,

le marché en valeur est

alors de 537 millions
d'

euros
. Il est à noter

par apport à
l' année 2006 une baisse de

4

,6

%% des ventes en volume
,

mais une

hausse de 4 %% en valeur
, grâce à

l'

augmentation du prix moyen
(
passant de 91

euros en 2006 à 98 euros en 2007
)

. Ces

résultats démontrent que ce marché mature

entre dans une nouvelle phase . Car en 2006
,

on enregistrait une croissance sur les

volumes de 25 %%
et

en valeur de + 30 %% .

Malgré cette perte de croissance
,

le marché

est valorisé par la vidéo . En effet
,

les

consommateurs achètent dorénavant

davantage ce type de baladeurs numériques ,

pesant 60 %% du volume totale écoulé en

2007 . Un signe indiscutable de l' avènement

des baladeurs MP4 au détriment des MP3

( qui représentaient en 2006 plus de 90 %%

du total volume
)

. L' année 2007 a donc été

NÉONUMERIC



N° et date de parution : 198 - 25/03/2008
Diffusion : 10000
Périodicité : Mensuel Page : 103
Confortique_198_102_324.pdf Taille : 85 %

Copyright (Confortique) Reproduction interdite sans autorisation

2 / 5

DOSSIER LECTEURS VIDEO

une période charnière où a débuté une

évolution significative de ce marché avec un

passage du baladeur audio à
la vidéo

, équipé

d' un écran moyen de 1

,5 pouce .

Le retour des marques

Mais
le marché a par contre été très

favorable aux marques traditionnelles de l'
EGP .

Exception faite de la marque Apple , qui

demeure le leader incontestable du baladeur
,

les acteurs du monde informatiques

autrefois incontestés doivent affronter de

nouveaux concurrents . Sur l' ensemble des

familles de produits ,

la répartition des parts

de marché français place en tête Apple
(

avec

42
,2

%%
)

, Samsung
(

7

,

9%%
)

,

Archos
(

7

,8

%%
)

,

Creative
(

6

,7

%%
)

, Mpman (

5

,1

%%
)

, Philips

(

3

,1

%%
)

et Sony (

3

,2

%%
)

. On note ainsi une

présence croissante de Samsung , Sony et

Philips .
Un phénomène qui s' explique par le

fait que ces derniers ont proposé des

produits de plus en adéquation avec les attentes

consommateurs . Pour Edouard Petit
,

Chef

de produit Audio chez Philips ,

les grandes

marques ont retrouvé sur ce marché un

second souff le: « Devant la multiplication des

fabricants issus du monde informatique , puis

en 2004 des no-name
,

il était difficile pour

le
consommateur d'

y

voir clair. Les produits

se sont complexifiés et Philips s' est

repositionné complètement sur ce marché où la

réactivité par apport aux prix doit être

rapide . Notre retour s' est construit grâce à

une révision de la politique industrielle .

» De

plus ,

les prix moyens ont tant baissé que la

différence de prix moyen entre les marques

A
et

les autres est devenue minime .
Preuve

de cette redistribution des cartes et de cette

concentration: on compte en 2007 que

52 %% du marché en volume est détenu par

les 5 premières marques (

contre 45 %% en

D

2006
)

et
78 %% du marché du marché valeur

(

contre 70 %% en 2006
)

par ces 5 même

marques . Certaines marques historiques ont

su devenir une référence grâce à leur

expertise . C'
est ce que nous explique Remy

Durand
,

Chef Produit chez Archos :

« Nous

avons misé sur une stratégie de marque

depuis 2000 . Au-delà de notre renommée pour

nos produits vidéo
,

nous avons développé

des produits design ,

ultrafins
, légers ,

dans

des matériaux nobles comme l' aluminium .

Notre force est
d' offrir des baladeurs vidéo

pourvus d'
un écran tactile couleur pour une

exceptionnelle résolution »

. Sony ,

autre

marque historique du lecteur de musique

mobile a fait une entrée très remarquée sur

ce marché en septembre 2007 . Samir

Militao
,

Chef produit Walkman chez Sony

nous explique l'
ambition du groupe:

« Aujourd'hui
,

nous avons modifié notre

précédente stratégie et
abandonné face à la

demande des consommateurs le système

de format propriétaire .
Nous espérons jouer

un rôle important sur ce marché et nous

positionner rapidement parmi les 5 acteurs

majeurs. »

Une nouvelle ère

L' année 2007 correspond bel et bien à la fin

d'
un cycle . Entre 2002 et 2003

,

les

consommateurs étaient plutôt identifiés comme des

technophiles ,

un public de connaisseurs .

Il

s' agissait donc d' un petit marché qui avait

bien du mal à développer ses gammes , Puis

entre 2004 et 2005
,

le
marché s' ouvre et

séduit le grand public .
Preuve de cet incroyable

engouement ,

il se vend en 2004
,

3
à

4 fois

plus de baladeurs qu' en 2003 et la

distribution de ce type de produits s' étend à tous les

réseaux de distribution français . Le marché

explose et
atteint des taux

d' équipements re

cord avec 43 %% des ventes de MP3 et de

MP4 qui correspondent à une première

acquisition et 57 %% à un renouvellement de

produit
(

dont 29 %% à un double équipement et

28 %% à
un remplacement de produit )

.
En

2007
,

nous avons donc assisté
à un marché

de rééquipement avec des utilisateurs

soucieux de miser sur les marques lors du

deuxième achat
.

En effet
,

le
consommateur

a auparavant expérimenté l' usage de produits

no-name et désire désormais profiter de son

lecteur à long terme . Il a donc au cours de

l' année 2007 décidé d' investir dans des

produits plus fiables
,

de meilleure qualité . Plus

de la moitié des acheteurs a en 2007 déjà

utilisé un baladeur
,

ce public averti prête

attention à la capacité et au prix des appareils ,

mais accorde également sa confiance aux

grandes marques . En proposant des

technologies
en adéquation avec les nouveaux

besoins
,

Transcend mise sur une revalorisation

du produit .
C'

est ce que nous explique Yoann

Tellier
,

Directeur Commercial France Benelux

Scandinavie: « Face à une érosion rapide des

prix ,

nous souhaitons mettre en place des

partenariats (

comme avec des maisons de

disques)

et proposer de la musique

préchargée
.

Car s' associer
à

des artistes permet de

se construire une identité forte
,

de se

différencier sur un marché saturé par de très

nombreux acteurs »

.

La course à
la

performance

La vitesse à laquelle évolue ce marché est

extrêmement rapide ,

car nous assistons à

une technologique en perpétuelle mutation .

Nous sommes ainsi passés en 2007 d'
une

offre de baladeurs audio à celle de

baladeurs vidéo
.

De la même façon ,

les

capacités en termes de mémoire ont augmenté

extrêmement facilement . En 2006
,

les

baladeurs disposaient en moyenne d' une

capacité comprise entre 172 Mo et 259 Mo
,

alors que l' on trouvait plus généralement

en 2007 des produits disposants d' une

capacité comprise entre 1
et

2 Gigas . Sachant

qu' on estime que la capacité de ce type de

produit double d' une année sur l' autre
,

la

fin d' année 2008 risque de voir se généra
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liser la
vente de baladeurs de 4 Gigas . Les

raisons de cette large diffusion résident dans

la
révolution de la

mobilité initié en 1996 et

l' émergence de standards MP3 et
MP4 . On

note cependant un raccourcissement du

cycle de vies
(6

mois en moyenne )

commun

à l' ensemble de l' EGP .
Côté distribution

,

la

répartition montre une prépondérance des

Grands Spécialistes qui écoulent 50 %% des

ventes
,

devant les Hypers (

32 %%
)

,

les Grands

Magasins ,

la VPC
et

les Pure Players (

13 %%
)

,

les Indépendants (2

%%
)

et le circuit

professionnel type revendeurs informatiques (2

%%
)

.

Mais
,

devant l' abondance de marques

proposant chacune des gammes multiples et

la rapidité des évolutions technologiques ,

les distributeurs peinent à faire leur choix .

En outre
,

le référencement de ce type de

produit est une opération délicate
, puisque

nous assistons à une érosion de prix si

rapide , que les stocks de plus de 3 mois

constituent déjà une prise de risque et

une

perte importante de marge . Accompagner
la distribution sur un marché complexe et

en pleine mutation est une des priorités que

s' est fixé Samsung ,

selon Béatrice Moisson
,

Chef Produit Audio Home Cinéma :

« Notre

marque ,

deuxième acteur du marché
a su

rester stable
, grâce à des innovations bien

sûr
,

mais aussi grâce à nos relations avec

les partenaires . Nous accompagnons ainsi

tout nouveau concept
(

comme le MP3.3
)

,

par des démonstrations magasins ,

et par
une formation à la convergence

(

comme

avec la téléphonie mobile
)

.
Car

la

valorisation de nos produits passe
nécessairement par une collaboration étroite avec la

distribution »

.

Autre donnée économique: la

démocratisation du baladeur a développé très

fortement en parallèle un autre marché: celui

d' accessoires multiples . Une dynamique très

forte
, puisque jamais les accessoires d'

appareils audio et
vidéo mobiles n' avaient

enregistré un tel chiffre d' affaires avant

l' avènement du baladeur . Dans cette

catégorie ,

on inclut les chargeurs ,

batteries
,

les

transmetteurs FM
,

les enceintes MP3
,

les

casques ,

les câbles
,

les télécommandes
,

les

sacoches et les docking stations . Ce

marché correspond pour l'
année 2007 en

France à 126 millions d'
euros

,

une somme

équivalente à 23 %% du chiffre d' affaires de

537 millions d' euros généré par les

baladeurs numériques .

Mutation
et perspective 2008

Compte tenu du taux
d' équipement

important de la population ciblée par les baladeurs
,

il semble difficile de prime abord d' espérer

une réelle croissance à
l'
avenir

. D' après le

GFK
,

ce seront près de 5

,3

millions de

baladeurs qui seront achetés en 2008
,

dont 4 ,35

millions de lecteurs MP4 . Ces résultats

correspondent donc à une baisse de 4 %% en

volume par apport à cette année 2007 . Les

prévisions évaluent également que les

volumes seront générés à 80%% par la
vidéo .

Notons également que 95 %% des produits
vendus seront équipés d' une mémoire flash

,

contre 5 %% d' appareils équipés en disques

durs . Une évolution qui était prévisible selon

Stéphane Ottuso
,

Gérant associé de

Neonumeric :

« Nous nous sommes

entièrement consacrés au développement des

baladeurs vidéo à mémoire flash depuis 2
ans .

Véritable produit,

il est amené à être
d'

avantage communicant grâce au Bluetooth
,

Wifi

et l' accès à des contenus en streaming ou

en download »

. Les perspectives de

croissance se construiront donc grâce à des

évolutions majeures annoncées sur ce produit .

En effet
,

les marques prévoient pour le

second semestre 2008 de nouvelles

fonctionnalités
et de nouveaux usages aux baladeurs .

C'
est

la capacité de l' industrie à
s'

auto-renouveler pour contrer la baisse de la valeur
,

qui permet d' envisager à long terme de belles

perspectives de croissance . Bien que des

appareils exclusivement audio continueront

d' exister
,

cette fonction est amenée à être

proposée de plus en plus par d' autres types

de produits ,

comme
le téléphone mobile ,

le

GPS..
. Et si certains consommateurs sont

séduits par des appareils multi-fonctions
et

par le concept du « tout en un »

,

d' autres

préfèrent un produit exclusivement MP3 . En

mutation
, pourvu de connectivité avec les

autres appareils électroniques , équipé d'
un

accès à Internet
,

d'
un écran de plus en plus

grand ,

actualisé
,

nourri de contenus de plus

en plus importants et
encadré par des

services spécifiques ,

le baladeur de demain

excite déjà toutes les curiosités .

Nainia Benhebbadj
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TRANSCEND

Élégant et
très tendance

Dernier-né au sein de la gamme des lecteurs MP3 Transcend
,

le T.sonic 840

est un baladeur multimédia équipé un écran OLED de 1

,8 pouces ,

idéal pour

visionner les photos . Avec sa surface miroir et sa coque en métal parfaitement

lisse
,

il est disponible en 2 coloris: blanc nacré pour la version 2 Go et
noir

laqué pour la

version 4 Go . Il stocke jusqu' à
1000 titres et lit les fichiers audio

MP3
,

WMA WMA-DRM1 0

,

WAV et
les fichiers vidéo JPEG

,

MN .
Il intègre

également un récepteur radio FM
,

une fonction dictaphone et dispose de 30

heures de lecture via sa batterie rechargeable .

SAMSUNG

YP-S5: Partagez un morceau

Le nouveau Samsung YP-S5 offre la
liberté musicale

sous une forme encore plus mince
, profilée et

compacte . Ce lecteur portable d' une épaisseur de

14 ,95 mm dispose de haut-parleurs stéréo intégrés
de 1

,5

W
. Quand les écouteurs Samsung EP-1 50 sont

utilisés
,

la qualité sonore des basses est renforcée . Il

von . permet la lecture des vidéos MPEG4
, dispose d' un

visionneur de texte et
de photo et autorise les jeux

flash . En outre
,

il est muni d' une radio FM
,

d' un réveil

et
bénéficie d' une autonomie de 24 heures avec les

écouteurs et de 5

,5

heures avec les haut parleurs . Il

peut également se transformer en un téléphone mains

libres quand il est utilisé avec un téléphone mobile à

capacités Bluetooth .
Il est disponible en noir ou blanc

avec une mémoire de 2 Go
,

4 Go ou 8
Go .

PHILIPS

Musique et images plein la
tête

Philips a
lancé le

baladeur audio /
vidéo SA6185

,

à la
fois très complet et d' une grande

simplicité d'
utilisation . Compact et léger ,

il permet de stocker des fichiers audio
(

au

format MP3 et

WMA
, également compatible DRM

)

,

ainsi que des photos et des fichiers

vidéo
(

natifs au format WMV
,

mais compatibles AVI
,

MP4
,

VOB...
)

.
Il intègre également

un mode radio grâce au tuner FM numérique . Son écran LCD couleur rétro-éclairé de

9 cm permet d'
afficher les photos en mode diaporama . Il est équipés d' enceintes à

larges bandes intégrées et dispose d'
une autonomie de 5 heures en audio et de 20

heures en vidéo .

APPLE

Interface et
connectivité

révolutionnaire
L' iPod touch

,

d' Apple est doté de l' interface
« multitouch »

, permettant aux utilisateurs
de parcourir leur musique et leur vidéo sur

un écran panoramique de 3

,5 pouces ,

en le

touchant du doigt . Il inclut la connectivité
réseau sans fil Wi-Fi et est étonnamment
fin avec 8

mm d' épaisseur . Parfait pour
regarder des films ou des émissions TV

,

mais aussi des photos et
des pochettes

d' albums .
Il intègre également un capteur

de lumière ambiante qui ajuste
automatiquement la

luminosité de l' écran
et offre jusqu' à

22 heures de lecture audio

et jusqu' à 5 heures de lecture vidéo .
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ARCHOS

Une qualité d' image
incomparable
Le baladeur 605 WiFi d' Archos repousse les
limites du divertissement mobile . Il permet

d' acheter ou de louer des films
,

des émissions
TV ou des chansons depuis I' Archos Content
Portal

,

streamer
le contenu de son PC sur sa télé

,

surfer sur Internet
, regarder des Web vidéos ou

encore d' enregistrer facilement ses programmes
TV . Disposant d' une version 30 Go

,

il stocke
jusqu' à 200 films

, 1,6 million de photos ou 95
000 chansons . Quel que soit le modèle choisi

,

l' écran tactile de 4,3 pouces offre une qualité
d' écran incomparable . En outre

,

deux séries
limitées Charlie Chaplin et Harry Potter sont

également disponibles .

NEONUMERIC

Mini home-cinema

SONY

Pour une qualité de son exceptionnelle
Sony lance son nouveau Walkman vidéo MP3

à mémoire flash de la

série NW-A800
, pour pouvoir regarder des séquences vidéo d' une

qualité exceptionnelle tout en écoutant un son d' une grande pureté .

Élégant et tout en finesse
,

il se glisse facilement dans un sac ou une
poche . Il est pourvu d' un écran LCD TFT couleur de 2 pouces , qui
offre une très bonne qualité de luminosité

,

de contraste et de
reproduction des couleurs .

Il gère le format vidéo MPEG-4 très
largement répandu et procède à une conversion des fichiers vidéo
MPEG

,

WMV
,

AVI
à

l' aide du logiciel ImageConverter fourni . Il dispose
également d' une autonomie de 30 heures audio ou de 8 heures vidéo .

Nouveau venu dans
la gamme des baladeurs audio et vidéo de la marque

mauve et noire
,

le NM6 fait une entrée remarquée avec un large écran LCD
TFT de 2.8 pouces . Disponible en versions 2 Go et 4 Go

,

il est doté d' un slot
d' extension pour recevoir une carte mini-SD

,

afin de booster ses capacités .

Autre qualité importante ,

il encode
(

fonction
« enregistrement »

)

la
radio au format WAV

. Il

intègre le logiciel de gestion des médias et

podcasts de Neonumeric
,

le

« Kptic »

pour faciliter les transferts et

les conversions de
formats .

Il reconnaît
les formats de
fichiers MP3

,

WMA
,

WAV
,

video
(

AVI
)

,

image et photo
(

JPEG
)

.
Il permet

d' écouter la radio
(

Tuner
Radio FM intégré )

. Avec
son « design chrome »

brillant
,

le NM6 joue ,

en

prime ,

la carte de l' élégance
raffinée .

Enceintes Parrot Party
Parrot lance une nouvelle version noire laquée très
tendance de sa célèbre enceinte nomade sans fil: le

Parrot Party Black Edition . Cette petite enceinte sans
fil

ultra compacte
(

23 cm de long )

et ultra légère ( 650g )

,

permet de profiter où et quand on
le désire de sa

musique préférée .
Il est possible de connecter

n' importe quelle source de musique Bluetooth Stereo
(

baladeur numérique , téléphone portable ,

PC
)

au Parrot Party
Black Edition pendant 8h de musique sans aucun

branchement à effectuer .
Il est doté d' effets audio

stupéfiants et d' une puissance totale de 6W .
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